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Okazje biznesowe

W jakim stopniu Twoje okazje biznesowe wypływają z konieczności, a w jakim z Twoich intuicji, przewidywań i pomysłów. W kilku różnych aspektach.

1. Układ zależności

Być może Twoja okazja biznesowa wypływa z układu zależności instytucjonalnych czy personalnych (np. stosunki pracy, stosunki w łańcuchu dostaw, stosunki z instytucjami lokalnymi, spółki i inne partnerstwo biznesowe itp.). Rozdziel 100 punktów pomiędzy różne motywacje podejmowania przez Ciebie takich okazji.

	a. Nie chcesz już funkcjonować w danym układzie zależności instytucjonalnych czy personalnych.
	

	b. Przypuszczasz, że wejście w inny układ zależności instytucjonalnych czy personalnych będzie bardziej korzystne.
	

	c. Masz pomysł na nowy układ zależności instytucjonalnych czy personalnych, przewidując że to nowe skojarzenie bądź powiązanie organizacji czy osób stwarzałoby duży potencjał biznesowy.
	

	d. Twój biznes nie zależy od jakichś szczególnych powiązań instytucjonalnych bądź osobistych.
	

	e. Inne podejście (jakie?): ___
	


	f. Dysponujesz zasobami wystarczającymi na podjęcie okazji tego rodzaju? 
	TAK
	NIE


2. Produkt czyli wyrób lub usługa

Być może Twoja okazja biznesowa wypływa z walorów produktu, tzn. produktu albo usługi albo pakietu wyroby+usługi. Rozdziel 100 punktów pomiędzy różne motywacje podejmowania przez Ciebie takich okazji.

	a. Dochodzisz do wniosku, że z danego produktu nie da się „wycisnąć” więcej korzyści biznesowych albo że w ogóle ten produkt schodzi z rynku. Trzeba pomyśleć o innym.
	

	b. Dostrzegasz, że korzystnie jest skoncentrować swoje działania biznesowe na sprawdzonym produkcie, który przynosi także innym przedsiębiorcom pewny zysk.
	

	c. Masz pomysł na nowy produkt, w którym tkwi duży potencjał biznesowy i wystarczy tylko (trochę) go dopracować.
	

	d. To nie produkt jest „kołem zamachowym” Twojego biznesu.
	

	e. Inne podejście (jakie?): ___
	


	f. Dysponujesz zasobami wystarczającymi na podjęcie okazji tego rodzaju? 
	TAK
	NIE


3. Potrzeby rynku

Być może Twoja okazja biznesowa wypływa  z potrzeb rynkowych. Rozdziel 120 punktów pomiędzy różne motywacje podejmowania przez Ciebie takich okazji.

	a. Widzisz, że na rynku, na którym operujesz dane potrzeby są już zaspokojone i nie tkwi w nich duży potencjał biznesowy; trzeba zwrócić uwagę na inne potrzeby.
	

	b. Dochodzisz do wniosku, że najprościej będzie skoncentrować swoje działania biznesowe na tych potrzebach, które (prawie) zawsze są „pewniakiem”.
	

	c. Odkrywasz potrzeby rynkowe niedostrzegane przez innych.
	

	d. Masz pomysł na wykreowanie nowych potrzeb rynkowych.
	

	e. To nie potrzeby rynkowe są „kołem zamachowym” Twojego biznesu.
	

	f. Inne podejście (jakie?): __
	


	g. Dysponujesz zasobami wystarczającymi na podjęcie okazji tego rodzaju? 
	TAK
	NIE


4. Sposób działania

Być może Twoja okazja biznesowa wypływa ze szczególnego sposobu działania. Rozdziel 100 punktów pomiędzy różne motywacje podejmowania przez Ciebie takich okazji.

	a. Dochodzisz do wniosku, że dotychczasowym sposobem działania nie osiągniesz już nic więcej.
	

	b. Dochodzisz do wniosku, że najprościej będzie zastosować dobrze znany, standardowy sposób działania.
	

	c. Masz pomysł na nowy sposób działania i przypuszczasz, że w nim tkwi znaczny potencjał biznesowy.
	

	d. Sposób działania nie ma jakiegoś szczególnego znaczenia w Twoim pomyśle na biznes.
	

	e. Inne podejście (jakie?): __
	


	f. Dysponujesz zasobami wystarczającymi na podjęcie okazji tego rodzaju? 
	TAK
	NIE


	g. Czego dotyczy ów sposób działania?

__


5. Powiązanie różnych czynników

Być może Twoja okazja biznesowa wypływa ze szczególnego powiązania różnych czynników („klocków”), takich na przykład jak własne zdolności, popyt na rynku, zasoby zewnętrzne itp. Rozdziel 100 punktów pomiędzy różne motywacje podejmowania przez Ciebie takich okazji.

	a. Dochodzisz do wniosku, że „klocki” były do tej pory poukładane niewłaściwie, że w tym układzie nie „pracują” należycie.
	

	b. Dochodzisz do wniosku, że najprościej będzie skojarzyć różne elementy biznesu w taki układ, który sprawdza się dobrze w innych firmach.
	

	c. Odkrywasz nowy, obiecujący sposób powiązania różnych elementów Twojego biznesu.
	

	d. Istota Twojego biznesu nie polega na jakimś szczególnym powiązaniu różnych elementów.
	

	e. Inne podejście (jakie?): __
	


	f. Dysponujesz zasobami wystarczającymi na podjęcie okazji tego rodzaju? 
	TAK
	NIE


6. Twoje komentarze i dodatkowe wyjaśnienia

__

7. Metryczka:

Ile lat firma działa w obecnej formie prawno-organizacyjnej? _______

Przewaga kapitału: polskiego_____   zagranicznego_____

Wielkość firmy w kraju:

	do 5 pracujących
	

	od 6 do 49 pracujących
	

	50 - 249 pracujących
	

	500 i więcej pracujących
	


W jakim sektorze firma działa, co robi? ________

Jestem: właścicielem firmy____/menedżerem w nie swojej firmie____

Wypełnioną ankietę proszę przesłać na adres info@businessdialog.pl
